Pakiety pozycjonowania

DLA SKLEPOW
INTERNETOWYCH

MINIMUM OPTIMUM MAXIMUM
Liczba pozycjonowanych fraz 12 18 32 46
Pozycjonowanie fraz z tzw. dtugiego
ogona o o o o
Audyt SEO (v) o () ()
Optymalizacja drzewa kategorii (v) () o (V)
Biezace dziatania optymalizacyjne (v) () o (V)
Analiza podstaw UX (v) () () ()
Konfiguracja GA i GSC o 0 ° 0
Liczba pisanych znakdw
miesiecznie (blog, opisy kategorii, 20000* 25000* 30000* 40000*
opisy produktow)
W tym minimalna liczba wpiséw 1 1 2 2
blogowych
Srednia wartos¢ pozyskiwanych 1200* 1800°* 3200* 4600*
miesiecznie linkow
Raportowanie linkowania
zewnetrznego 0 ° ° °
Raportowanie wynikéw ,na zywo"
w Panelu Klienta o ° 0 °
Bezterminowa umowa ° ° 0 °

tACZNY KOSZT

2990 zt/m-c = 3990 zt/m-c¢ 5990 zt/m-c 7990 zt/m-c

Podane ceny sa cenami netto.

*Sg to wymagane poziomy minimum — by zwiekszy¢ efektywnosc ustugi zachecamy do zwiekszenia budzetu
na linkbuilding lub liczby pisanych znakow.
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Pakiety SEO rdéznia sie miedzy innymi liczba pozycjonowanych fraz. Z troski o jakos¢ realizowanych ustug ,nie pompujemy”
naszych ofert abstrakcyjnie wysoka liczba fraz, umieszczajac w pakietach 100, 200 czy 400 stow kluczowych. Zawsze dbamy
o to, by proponowane frazy bylty mocne, popularne i wyszukiwane. Przez to musimy mie¢ zapewniony budzet na dziatania
dla kazdej frazy. Przyjmujac, ze obecnie najtanszy wartosciowy link kosztuje ok. 100 zt, to sam budzet na zakup linkéw dla 100
fraz musiatyby wynosi¢ minimum 10 tysiecy ztotych! W wielu case studies pokazywalismy réwniez, ze pomimo wyboru ,,tylko”
12, 18 czy 46 fraz, widocznos$¢ naszych Klientéw rosta o setki i tysigce stéw kluczowych notowanych w TOP10. Tym
bardziej zachecamy do zaufania naszej strategii!

W jaki sposob dobieramy stowa kluczowe? Istniejg trzy metody i z checig doradzimy, ktéra z nich jest najlepsza dla Twojego
sklepu, uwzgledniajac branze, jego historie, asortyment oraz zatozenia biznesowe.

Pozycjonowanie rotacyjne

W modelu tym nie ustalamy na state zadnych fraz. Wspodlnie precyzuje-
my jedynie obszary asortymentowe, na ktérych skupiamy sie w procesie
pozycjonowania. Samodzielnie dobieramy frazy sposréd tych, ktére maja
najwiekszy potencjat dostarczania ruchu pod katem konwers;ji i szybkosci
efektu. Jak to robimy? Na przyktad analizujac liste stow kluczowych i ak-
tualnych pozycjiw Google Search Console i wybierajac te, ktére pasuja do
priorytetdw biznesowych i ktére juz sg blisko TOP10. Skupienie sie na nich
pozwoli osiggna¢ wzrosty znacznie szybciej!

Pozycjonowanie tradycyjne

Model znany i popularny od wielu lat, w ktérym przed rozpoczeciem
dziatan musimy okresli¢ liste stow kluczowych. W przypadku sklepéw no-
wych lub niszowych jest to nadal rekommendowany model dziatania, ale
dla trudniejszych branz model ten jest coraz mniej efektywny. Wynika
to z faktu, ze jesli na dana fraze Panstwa sklep znajduje sie np. na 120.
pozycji, to okres oczekiwania na wejscie do TOP10 moze by¢ naprawde
bardzo dtugi! Duzo szybciej ruch wygenerujemy skupiajac sie na frazach
z drugiej dziesiatki wynikow Google.

Hybryda

Bardzo czesto wybierany model zaktada potgczenie obu powyzej opisanych. Usta-
lamy liczbe fraz, a takze zapisujemy kilka najwazniejszych, ogdlnych stéw kluczo-
wych, ktdére uzupetniamy znacznie wieksza liczba fraz rotujacych. Dzieki temu
jestesmy w stanie wdrozy¢ zarowno strategie dtugofalowa i walczy¢ o stowa gene-
rujace ruch w poteznych liczbach, jak i dziata¢ doraznie wybierajac frazy bedace
juz blisko TOPI10.
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Co robimy w ramach

pozycjonowania?

Optymalizacja strony

Po podpisaniu umowy otrzymajg Panstwo dostep do Pane-
lu Klienta, w ktérym oprécz funkcjonalnosci takich jak biezace
monitowanie ruchu i pozycji fraz kluczowych, znajduje sie takze
system taskow, ktore dzielimy na te jedynie do zaakceptowania
oraz do wprowadzenia. Widza Panstwo rowniez archiwum ta-
skow, w ktérym znajduja sie wszystkie zadania optymalizacyjne
(rowniez te, w ktérych Panstwo nie brali udziatu) — jest to pewne-
go rodzaju forma raportowania naszej biezacej pracy nad strona.
Panel Klienta za pomoca bardzo czytelnych tabel podsumowuje
efekty osiggane przez nas w trakcie wykonywania ustugi skupia-
jac sie na pozycjach fraz, wzroscie ruchu organicznego czy wzro-
Scie zrealizowanych w ten sposdb celdw i sprzedazy.

Proces pozycjonowania rozpoczyna sie od przestanego w pierw-
szym tygodniu po otrzymaniu niezbednych dostepow Audytu
SEO w formie zadan w Panelu Klienta, ktdre obejmuja nastepu-
Jjace kwestie:

1. Dobdr podstron dla pozycjonowanych fraz

2. Sekcja head (title + description) — strona gtéwna, strony kate-
gorii, strony produktéw, pozostate podstrony

3. Tresciw witrynie —strona gtodwna, strony kategorii, strony pro-
duktow, strony informacyjne, poradniki, pozostate strony

4. Stosowanie odpowiednich nagtowkow

5. Linkowanie wewnetrzne — nawigacja w witrynie

6. Nazewnictwo produktow, kategorii, podstron

7. Grafika na stronie i atrybuty ALT

8. Sitemapa witryny XML

9. Dane uporzadkowane

10. Dostosowanie do urzadzen przenosnych

1. Szybkosc tadowania strony

12. Certyfikat SSL (https)

13. Dostepnosc do robotéw Google i stan indeksowania

14. Pozostate poprawki

Po wprowadzeniu optymalizacji wynikajacej z Audytu SEO nasze
prace zwiazane z pozycjonowaniem beda bazowaty na biezacej
optymalizacji, budowaniu wartosciowego profilu linkow, a takze
tworzeniu najistotniejszych pod katem SEO tresci.

Tworzenie tresci pod katem SEO

tent
5

Budowanie profilu linkéw

Pozyskiwane przez nas linki sa zawsze wartosciowe,
zrodta | metody linkowania dostosowane indywidu-
alnie do aktualnego profilu linkdw strony, a dziatania
prowadzone sg w taki sposob aby zachowaty jak naj-
bardziej naturalny i bezpieczny dla Panstwa strony
charakter. Linki pozyskujemy przede wszystkim z war-
tosciowych pod katem pozycjonowania blogdw istron
tematycznych, ktére kontekstowo dopasowujemy do
prowadzonej przez Panstwa dziatalnosci. By zapew-
ni¢ naturalny charakter naszych prac, profil linkowania
uzupetniamy np. wpisami na forach. Zdecydowana
wiekszos¢ linkéw pochodzi z publicznego zaplecza,
przez co nasze dziatania nie sg ograniczane wielkoscia
posiadanego zaplecza wiasnego.

W ramach wspotpracy przygotowujemy wszelkie niezbedne w procesie pozycjono-
wania tresci. Otrzymaja od nas Panstwo zaréwno sugestie dla sekcji head, czyli title
i description pozycjonowanych podstron, jak i dtuzsze formy takie jak opis na strone
gtdwna, opisy kategorii, wpisy blogowe. Wszystkie tresci przygotowywane sa przez

doswiadczony w ustudze pozycjonowania zespot copywriterow.

www.traffictrends.pl mail: bok@traffictrends.pl tel. 888 211157

I traffictrends



