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Raport miesieczny IAI S.A.

za czerwiec 2012 roku

Szczecin, 9 lipca 2012 .

Zgodnie z punktem 16 Zatacznika Nr 1 do Uchwaty Nr 795/2008 Zarzadu Gietdy Papierow
Wartosciowych w Warszawie S.A. z dnia 31 pazdziernika 2008 roku ,,Dobre Praktyki Spotek
Notowanych na NewConnect” Zarzad IAI S.A. przekazuje do publicznej wiadomosci raport
miesieczny za czerwiec 2012 roku.

Raport miesigczny IAI S.A. za czerwiec 2012
Wigcej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.IAl-sa.com
Strona 1/4



http://www.iai-shop.com/ir-news.phtml

Al S.A.
ul. Madalinskiego 8
70-101 Szczecin

l. Informacje na temat wystgpienia tendenciji i zdarzeh w otoczeniu
rynkowym Spotki, ktore w ocenie Spotki mogg mie€ w przysziosci istotne
skutki dla kondycji finansowej oraz wynikéw finansowych IAl S.A.

Spolka zawsze za priorytet stawia tworzenie narzedzi, ktore zwiekszajq sprzedaz jej klientow i
zmieniajg e-commerce na lepsze. Takim nowym narzedziem, ktére wprowadza nowa, wyzszg
jakos¢ do wielu sklepow internetowych jest wprowadzenie w czerwcu komentarzy z Facebook
w sklepie. Miliony ludzi, ktérzy majq konto na Facebooku mogg bardzo latwo i szybko
zostawiaé swoje opinie to sklepie i towarach. Spotka ponadto osiagnela bardzo dobre wyniki
finansowe i realizuje prognozy na 2012 rok.

Wiele badan wskazywato, ze rekomendacje innych ludzi sg jednym z najwazniejszych bodzcow
zakupowych w internecie. Najwigkszym problemem rekomendacji jest ich weryfikacja i
autentyczno$¢. Komentarze anonimowe czesto sa pomijane przez kupujacych, ze wzgledu na ich
matg wiarygodnos¢. Te nie anonimowe, zwykle wymagaja zalogowania si¢ w sklepie aby je
opublikowac. To jest dodatkowa fatyga dla kupujacych, a w matych sklepach niewielu klientow ma
konta, co ogranicza ilo$¢ komentarzy. Wlaczenie mozliwosci komentowania w sklepie

internetowym przez konta na Facebooku rozwiazuje od razu wszystkie problemy. To jest typ
rozwiazania, na ktore stawia IAI: szybkie, konkretne i dajace rewelacyjne efekty.

Komentarze przez Facebook pozwalaja klientom zostawia¢ nie anonimowe, weryfikowalne opinie o
sklepie i towarze, praktycznie natychmiast, bez koniecznosci logowania si¢ do sklepu. Dzigki temu
sklep ma wigcej komentarzy, co pozwala mu zbudowac reputacj¢ 1 marke i przektada si¢ na wzrost
konwersji, czyli sprzedazy. Komentarze pojawiajg si¢ takze na wallu znajomych klientow na
Facebooku co dodatkowo kieruje ruch do sklepu i promuje jego marke. Czyli jest kolejnym
czynnikiem powodujacym wzrost przychodow sklepow korzystajacych z IAL Przychody Spélki sa
silnie dodatnio skorelowane z przychodami sklepow, wiec w nastepnej kolejnosci takie
innowacyjne rozwigzania maja odbicie w lepszych wynikach finansowych Spélki.

Jednak kluczowe dla sklepow internetowych jest dbanie o odpowiedni towar i wysoki standard obstugi
klienta. W tym celu nalezy odpowiednio prowadzi¢ polityke magazynowa oraz cenowg. Sytuacje, w
ktorych niezadowolony klient moze wystawi¢ zla ocene, nalezy eliminowac¢ w sposéb systemowy i
zautomatyzowany. Tak wlasnie zaleca to robi¢ IAI i w tym celu przygotowala poradnik jak
prowadzié¢ odpowiednia polityke magazynowa. Ukazal sie on na stronie internetowej Spoétki
oraz w branzowym portalu. Zostal bardzo dobrze przyjety przez rynek, a Spotka uzyskata nowych
klientow, zach¢conych kompleksowoscig oferowanych przez nig rozwigzan.

Aby ulatwi¢ zarzadzanie wizerunkiem sklepu w Social Media Spotka wprowadzita caly dziat
poswiecony Facebookowi. Przy okazji zostaly wprowadzone bookmarklety i komentarze
Facebook na stronach opisowych (tworzonych przez CMS). Dzi¢ki nim strony sklepu ozyja,
dajac mozliwo$¢ polubienia, komentowania czy polecenia np. poradnika sklepowego. To
wszystko sprzyja generowaniu ruchu z Social Media do sklep6w internetowych, pomaga w
budowaniu ich marek i przyspiesza ich rozwoéj, szczegélnie wzrost przychodow.

Spota caty czas inwestuje takze w podstawowe zrodto ruchu do sklepow, czyli wyniki wyszukiwania
Google. Nowos$ci w ramach SEO wprowadzone w czerwcu to mozliwos$¢ generowani meta dla
towaréw przy uzyciu zmiennych. Pozwoli to tworzy¢ bardziej spersnoalizowane opisy, bardziej
adekwatne do kazdego pojedynczego towaru. Wplynie to korzystnie na pozycjonowanie i ruch
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generowany przez wiele sklepow. Inne systemy sklepowe nie oferujg tak szerokich mozliwosci
ustawiania opcji SEO w swoich sklepach internetowych.

Starania i rozwoj ustug Spolki zostaly docenione przez ekspertéw i juroréw w konkursie
European Business Awards. Jest to coroczny konkurs, ktéry odbywa si¢ od 2007 roku w ponad 30
krajach i obejmuje oceng ponad 15 000 firm. W Polsce obecny jest od niedawna, ale juz zdazyt
zdoby¢ renomg. W tegorocznej edycji wystartowato takze 1Al i mito nam si¢ pochwalié, ze Spotka
awansowata do kolejnego etapu i jest wsrod Polski polskich finalistow. Konkurs to szansa na
promocje marki IAI za granicq oraz w Polsce. Zarzad odbiera miedzynarodowe konkursy jako
szanse na dobra promocje w ramach ekspansji zagranicznej.

Przeprowadzajac ekspansj¢ oraz profesjonalizujac swoj wizerunek Spotka uzyskata w czerwcu
informacj¢ o rejestracji logo 1Al jako migdzynarodowego znaku towarowego. Skutecznie
zabezpiecza to interesy Spotki w Polsce 1 zagranicg oraz chroni jej wizerunek.

Wyniki finansowe uzyskane przez Spotke w czerwcu sg optymistyczne. Spoltka osiagnela ponad 400
zlotych netto przychodow. Wedlug wstepnych szacunkéw Zarzadu przychody za rugi kwartal
wyniosly ponad 1,2 miliona zlotych netto. Szczegdtowe informacje zostang podane w raporcie
kwartalnym.

Zainteresowanych szczegotowa lista wszystkich nowosci wprowadzonych w kwietniu 2012 zachecamy
do sprawdzenia strony internetowej IAI S.A: http://www.iai-shop.com/pr-press-release.phtml?
month=201206

Duza innowacyjno$¢ i inwestycje w poprawe wydajnosci i jakosci obstugi klientow silnie wspierane
dziataniami promocyjnymi, szczeg6lnie PR, podjete od poczatku 2010 roku przynoszg pozytywny
efekt w postaci nowych zamowien i rosngcego zainteresowania mediow oraz klientow Spotka.

ll. Wykaz wszystkich informacji opublikowanych przez Emitenta w trybie
raportu biezgcego w okresie objetym raportem.

W czerwcu 2012 roku Spétka przekazala do publicznej wiadomosci za posrednictwem systemu
EBI raporty:

1 czerwca 2012 - Zwolanie Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia IAI S.A.

11 czerwca 2012 - Raport miesieczny za maj 2012 .

13 czerwca 2012 - Publikacja prognoz wynikéw na lata 2012 — 2014
28 czerwca 2012 - Tres¢ uchwat podjetych na ZWZ w dniu 28.06.2012 r.

28 czerwca 2012 - Informacja o akcjonariuszach posiadajacych ponad 5% gloséw obecnych na
WZA 28 czerwca 2012 roku

RN -

W czerwcu 2012 roku Spétka przekazala do publicznej wiadomosci za posrednictwem systemu
ESPI raporty:

1. 1 czerwca 2012 — Zwolanie Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia IAI S.A.

2. 28 czerwca 2012 - Informacja o akcjonariuszach posiadajacych ponad 5% gloséw obecnych na
WZA 28 czerwca 2012 roku
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lll. Informacje na temat realizacji celéw emisiji, jezeli taka realizacja, cho¢by
W czesci, miata miejsce w okresie objetym niniejszym raportem.

IAI S.A. realizuje aktualnie projekty inwestycyjne, przy ktorych wykorzystywane sg m.in. srodki
pochodzace z emisji akcji serii C. Sg to przede wszystkim: zwigkszanie zatrudnienia,
przeprowadzenie ekspansji zagranicznej oraz staly rozwoj ustugi i penetracja rynku polskiego.

Z uwagi na dokonywane inwestycje oraz posiadane przed emisjg akcji serii C wtasne $rodki finansowe
trudno jest jednoznacznie okresli¢ skalg wykorzystania srodkow pochodzacych z emisji przy
realizacji poszczeg6lnych projektow.

Srodki pozyskane z emisji wykorzystywane sg zgodnie z celami emisyjnymi tzn. zwigkszenia udziatu w
rynku polskim i dokonania ekspansji zagraniczne;j.

IV. Kalendarz inwestora obejmujgcy wydarzenia majgce mie€ miejsce w
miesigcu lipcu i sierpniu, ktore dotyczg Emitenta i sg istotne z punktu
widzenia interesow inwestorow.

W miesigcu czerwcu i lipcu bedg mialy miejsce nastgpujace wydarzenia korporacyjne Emitenta:
1. 8 sierpnia 2012 — raport miesieczny za lipiec 2012
2. 14 sierpnia 2012 — raport kwartalny za Il kwartat 2012

Zawsze aktualny kalendarz oraz archiwalne raporty mozna sprawdzi¢ na stronach internetowych
IAI S.A. w dziale relacji inwestorskich
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